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spritzig und iiberraschend, grosser Identifikationsfaktor breiter
Bevolkerungsschichten, Swissness, Social Media Kampagne f

Ausgangslage:  Die Verschiedenheit der Schweizer Bevdlkerung wird durch einzelne Portréts dargestellt. Jedes Individuum ist einzigartig und frei, das zu machen,

was es will. Im Ernstfall aber, halten wir alle zusammen.

Ziel: Jeder hat seinen individuellen Stil, beim Katastrophenschutz sitzen aber alle im gleichen Boot. Man weiss, wie sich im Ernstfall verhalten und ist

auch tber den Sirenentest informiert.

Look & Feel:

Morgens in einem lichtdurchfluteten Wohnzim-  Mittags in einer rustikalen Kiiche bereitet eine
mer wiegt sich eine junge, hochschwangere éltere, weisshaarige Frau mit chicer Kiichen-
Frau im weissem Yogadress und Kopfhoren mit  schiirze einen Salat zu. Sie hat Kopfhorer auf
geschlossenen Augen in sanft gleitenden Bewe- und hort Hip-Hop. Selbstvergessen tanzt sie mit
gungen. Sie nimmt die Kopfhorer ab und klemmt zackigen Bewegungen und riihrt zum Takt der
sie liebevoll Giber ihren schwangeren Bauch. Wir - Musik die Salatsauce an, wirbelt herum, greift
horen leise klassische Musik. (Beethoven steigert zum Salzstreuer und streut diesen dazu.
angeblich pranatal die Intelligenz des Kindes.)

Einblender: «Es hort klassische Musik» Einblender. «Sie hort Hip-Hop»

Starke, satte Farben in lichtdurchfluteten Umgebungen, leicht (iberstrahlt. Die einzelnen Welten entsprechend dem jeweiligen Erscheinungsbild des
Protagonisten. Ruhige, sanfte Szenen im Wechsel mit temporeichen Sequenzen.

.

Am Nachmittag in einer gleissenden, sonneniiberfluteten
Schweizer Berglandschatt. Ein junger Mann beim Wan-
dern macht auf einem Felsvorsprung Pause und beginnt,
sein Pick-Nick auszupacken. Er hat Kopfhorer auf, schaut
sich das Panorama an und stosst plotzlich iiberschwéng-
lich einen Juchzer aus.

Einblender. «£r hort Landler»

Am Abend ein Paar am Schlafen. Die Frau tragt einen,
grossen, roten Gehdrschutz und wirkt angespannt -ihr
Mann ist laut am Schnarchen. Plotzlich horen wir leise die
Sirene des Probealarms. Die Frau wacht auf, schaut vor-
wurfsvoll zu ihrem Mann und klappt ungldubig eine Seite
des Schutzhdrers auf - das Sirenengerdusch wird lauter.

Tafel mit mehreren Portréts von Schweizern unterschied-
lichen Alters und Geschlechts, alle mit Kopfhorer.

Einblender: «m Emsifall horen wir alle die Sirenen. »

Zwei nacheinander geschaltete Orientierungstafeln mit
Angaben zum Verhalten im Ernstfall und den beiden
Sirenentonen.

Aufnahme einer aktuellen Sirene in der Stadt (Schwenk):

Einblender: <\Morgen Mittwoch, Sirenentest. »
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KI e I n e H e I d e n «Jooh»-Faktor, Sicherheit, «Wir-Gefiih», Schweizer Verbundenheit,
Wertschatzung des Katastrophenschutzes.

Ausgangslage:  Das Urvertrauen des Kindes, dass ihm nichts Gefahrliches passieren kann, wird aufgenommen und symbolisch auf das Vertrauen der Schweizer
Bevdlkerung in ihren Katastrophenschutz iibertragen.

Ziel: Die Schweizer Bevdlkerung fiihit sich sicher, denn sie weiss, dass sie zuverldssig informiert und bei Gefahr gewarnt wird. Sie schatzt den Sirenen-
test als positives Event ein. Der Spot appelliert an die Verbundenheit der Schweizer — an das «Wir-Gefiihl».

Look & Feel: Ruhige, sorgféltig komponierte Einstellungen, im Rhythmus auf den Hohepunkt mit dem Médchen in der Wéschezeine ausgerichtet. Die drei ersten
Szenen strahlen Warme und Geborgenheit aus und sind in pastelligen, heiteren Farben mit einzelnen Farbtupfern gehalten. Die letzte Szene gleicht
einer Achterbahn und ist knallig und schnell. Off-Kommentar: gefiihlsvoll, einnehmend.
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Ein kleines Baby krabbelt auf dem Bauch des Ein paar Monate spéter geht das Baby auf allen Nun kann das Baby bereits auf wackligen Beinchen ... und wir sehen ein kleines Madchen im Waschekorb
Vaters herum und quietscht vergniigt. Es fiihlt  Vieren auf Entdeckungsreise. Lustvoll greift stehen und macht erste Gehversuche. Natiirlich wird es die Treppe herunter sausen. Sie hat alle moglichen
sich sicher. Der Vater lachelt selig. es sich eine Toilettenpapierrolle und rollte sie magisch von verbotenen Orten wie der Treppe ange- Schutzutensilien aufgesetzt, wie Sturzhelm, Skibrille usw.
durch die ganze Wohnung — lange blaue Bahnen zogen. Zielstrebig wackelt es darauf zu und schaut die Der jiingere Bruder im Hintergrund jubelt.
entstehen. Treppenstiegen nach unten - ein rumpeln ertont...
Off-Kommentar:
(ist das Baby runtergefallen?) «... und lermen mit diesen umzugehen .. .»

Noch wéhrend der Fahrt geht der Sirenentest los. Das
Off-Kommentar: Off-Kommentar: Off-Kommentar: Médchen schaut erschrocken auf.
«Wir wachsen auf . . .» « ... machen Ertahrungen .. .» «... begegnen Gefahren .. .»

Einblender:

«Néchsten Mittwoch Sirenentest.»

Zwei nacheinander geschaltete Orientierungstafeln mit

Angaben zum Verhalten im Ernstfall und den beiden

Sirenentonen.
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S l R I N I (zE] P H N) Grosses Kino, modisch, spektakuldre Unterwasseraufnahmen,
dramatische Geschichte, sexy und im Trend.

Ausgangslage:  Der Sirenenalarm lost Unbehagen aus. Bundesdmter werden oft als grau und verstaubt wahrgenommen. Mit der Wahl dieser Idee &ndern Sie das.

Ziel: Der stylische, attraktive TV-Spot mit den spektakuléren Unterwasseraufnahmen und dem wunderschonen Fabelwesen wird Aufsehen erregen. Das
Fabelwesen spricht Manner und Frauen aller Altersgruppen an und regt zudem die Phantasie von Jugendlichen und Kindern an. Die Bevélkerung
weiss, wie sich in Ernstfall verhalten und ist (iber den Sirenentest informiert.

Look & Feel: Symphonie in Griin-Blau (Wasser) — und Orangetonen (Sirene), romantische Ausstrahlung. Impressionistische, verwischte Nahaufnahmen im Wech-
sel mit fliessenden Totalen. Ruhiger Rhythmus mit dramatischem Anzug auf den todlichen Sog.

-

Die wunderschdne Sirene, halb Fisch, halb Frau, zieht einen jungen Mann durch ihren betérenden Gesang und ihre
mystische Ausstrahlung unwiderstehlich an. Er schwimmt ihr entgegen. Sie umwirbt ihn, die Beiden kommen sich
naher, gehen wieder auseinander - ein Wassertanz in einer impressionistischen Symphonie aus Griin / Blau / Orange,

Einblender: Licht / Dunkel, Nah- und Weitaufnahmen. Einblender:

Sirene: m )/th o Q/SCh@S E{(Iisl:z \{ggi”gcxeg]zz#et%g;t,dv;isevivrsts{gtjss.ch und gerat zunehmend mehr in ihren Sog. Unbemerkt lockt sie ihn immer weiter Nicht so aﬁrakf/v,

Fabelwesen, das durch ihren Blstlich artnt dor Sirencalar. Der Man wird - o dor Zauber st debant aaftir lebensrettend.

Gesang Ménner anlockt, um Er realisiortcl Gelaht 1 o o schebt und aughtaut - o Couer St e Kommender Mittwoch: Sirenentest »
Sle zu toten.»

Die Sirene wirft ihm einen wehmiitigen Blick zu und verschwindet mit einem kréftigen Schlag ihrer Schwanzflosse in

den Tiefen des Meeres. Orientierungstafeln / Einblender:

Angaben zum Verhalten im Ernstfall bei «Allgemeinem
Allarm» und «Wasseralarm». Akustisch werden zur wie-
dererkennung die jeweiligen Sirenentdne abgespielt.
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